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Crescimento consciente

Sé&o Paulo é a primeira cidade da América Lati-
na para fazer negdcios e a quinta mais gentil do
mundo, de acordo com ranking recentemente divul-
gado pela revista inglesa Reader’s Digest. Um re-
conhecimento que ganha mais valor por ser de uma
respeitada publicacéo internacional. Isso € o reflexo
do trabalho dos 6rgéos que atuam para fomentar o
turismo na metrépole.

Essa avaliagdo também traz a tona novas con-
sideragOes a respeito da consciéncia que o paulis-
tano adquiriu da importancia de tratar bem seu se-
melhante, item indispensavel para o desenvolvimen-
to do setor.

Uma das bandeiras do S&o Paulo Convention
& Visitors Bureau é o Bem Receber, filosofia passa-
da diariamente aos nossos associados, que multi-
plicam esse pensamento com respeito, profissiona-
lismo e hospitalidade. O resultado é uma populacéo
cordial e gentil que, cada dia mais, percebe que s6
temos a ganhar com essas atitudes. E os frutos ja
comegam a surgir.

A cidade registrou no primeiro semestre deste
ano um aumento de 112% no ndmero de eventos
captados e apoiados pelo SPCVB, e de 75% no de
visitantes, em relagcéo ao mesmo periodo de 2005.

Na metrdpole, o turismo de negécios ndo se encer-
ra em boa infra-estrutura para eventos, hotéis bem
equipados e variedade de categorias e precos. Ele
vai além. O executivo que nos visita dispde de
muitas opcdes de entretenimento, gastronomia e,
claro, um povo amistoso, sempre disposto a aju-
déa-lo, despertando assim o desejo de ficar mais
um dia.

Outra pesquisa recente complementa a expli-
cacdo desse crescimento. O América Economia
Intelligence, centro de estudo da revista América
Economia, apontou nossa metrépole como o prin-
cipal destino da América Latina para se fazer ne-
gocios. O estudo destaca a grande capacidade de
inovacéo da cidade.

Essas conquistas séo motivo de orgulho, fru-
to de trabalho e unido das en-
grenagens dessa maquina
chamada turismo. Consegui-
mos transpor obstaculos e pro-
var que, a cada dia, o setor
estd mais maduro. Por isso,
nunca é demais dizer, unido é
fundamental. E buscando ir
mais longe que S&o Paulo fica
mais perto do mundo.

Orlando de Souza
PRESIDENTE
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A expressao “tudo de bom” — que reme-
te a diversao, inteligéncia, algo agrada-
vel e sem preconceito
— hé& algum tempo dis-
seminou-se pela
multifacetada me- no
trépole e caiu no
uso popular, afinal,
aqui todos séao
bem-vindos.

O SPCVB apro-
veitou a oportuni-
dade para desenvolver o lema
Séao Paulo é Tudo de Bom.

A intencdo é consoli-
dar essa idéia na
mente dos mais de
10 milhdes de pau-
listanos — e, em
seguida, em todo o
Brasil — e fazer
dela uma espécie
de | love New York.

O diretor-superintendente da entidade,
Toni Sando, espera que a campanha logo
se espalhe e que todos andem com o slo-
gan pelas ruas, mostrando a marca da me-
tropole que nao para. Para isso, um “arse-
nal” de ac6es vem sendo preparado para di-
fundir a idéia entre as pessoas.

Para os carros, adesivos; para os esta-
belecimentos comerciais, selos S&do Paulo
é Tudo de Bom e Vocé Também; nas feiras,
nos congressos e nos eventos a marca no
estande do SPCVB. “Direcionar a forma
como uma cidade é conhecida pelos turis-
tas em potencial € fundamental para o su-
cesso do turismo”, destaca Sando. De acor-
do com ele, atualmente a metrépole é refe-
réncia no turismo de negdcios.

Sando explica que serd fundamental a
colaboragéo da populacéo. “Com o envolvi-
mento de todos, certamente alcancaremos
0 sucesso pretendido com essa agao, que
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promete aque-
cer a economia
local — sobre-
tudo os 52
segmentos li-
# gados direta-
mente com o
turismo -,
deixando de
ser uma acgao do
SPCVB e gerando be-
neficios a toda a comu-
nidade.”
Essa nova acao
de marketing do
SPCVB é a conti-
nuidade da cam-
panha publicitaria
Mw veiculada durante
0 primeiro semestre
em todo o pais. Per-
sonalidades como Ana
Maria Braga, Regina Duar-
te, Luana Piovani, Luciano Huck e Joao D6-
ria Jr. mostraram o que é o turismo paulista-
no. Negocios, cultura, entretenimento e vida

noturna foram alguns dos temas abordados
na agao.

O S&o Paulo Convention & Visitors Bureau é uma fundacao sem fins lucrativos, mantida pela
iniciativa privada e denominada juridicamente Fundacao 25 de Janeiro. A entidade foi instituida em 11 de novembro de 1983.

Misséao

PROMOGCAO, CAPTAGAO, GERAGAO E INCREMENTO DE EVENTOS QUE AUMENTEM O FLUXO DE VISITANTES A SAO PAULO

www.visitesaopaulo.com
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Bem Receber marca presenca em sete feiras
O objetivo € estar sempre nos principais eventos da cidade

Fomentar o turismo de entretenimento, elevar
a imagem positiva de S&o Paulo e promover facili-
dades aos expositores e visitantes das feiras reali-
zadas na metropole. Com essas propostas sur-
giu o programa Bem Receber, desenvolvido pelo
SPCVB. Em poucos meses, a agdo ja contabili-
za a presenga em sete grandes eventos.

Os visitantes do Congresso Internacional de
Oftalmologia, Hair Brasil, Feicom, APAS, Salao do
Turismo, Pride & Attitudes e Hospitalar contaram com
os beneficios do programa, que vao de descontos
na entrada de bares e casas notur-
nas a chope e petiscos de cortesia.
“Neste segundo semestre estaremos
nos principais congressos, feiras e
eventos que passarado por Sao Paulo”,
destacou o gerente de marketing Ru-
bem Valduga.

ALEM DAS REUNIOES - Rubem conta
gue essa iniciativa serve para mostrar
gue o turismo de negdcios ndo se resu-
me a sala de eventos, nem a pavilhao
de exposigdes. “O executivo que nos Vi-
sita depara com grande diversidade de
opcoes de entretenimento. O Bem Rece-
ber chega para evidenciar essa estrutu-
ra”, ressalta.

O VICE-PRES
Além disso, segundo ele, € mais uma o esTANPE

oportunidade para os associados que atuam nes-
se segmento evidenciar sua marca e seus produ-
tos. Os estandes Bem Receber contam com o sta-
ff do SPCVB e equipes das Centrais de Informa-
¢Oes Turisticas da S&o Paulo Turismo, que ofere-
cem aos visitantes, além dos descontos em points
da cidade, dicas culturais, materiais promocionais
e dados sobre tudo o que é possivel fazer para se
divertir entre uma reunido e outra.
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O BALANGO TEVE AUDITORIA DA DELOITTE ToUCHE TOHMATSU BRASIL

Reunido anual do
Conselho Curador

O Conselho Curador da entidade esteve reuni-
do, no fim de maio, para analisar a demonstracao
financeira referente ao exercicio de 2005. O resul-
tado foi a aprovacdo de 100% dos gastos e investi-
mentos, que tiveram auditoria da Deloitte Touche
Tohmatsu Brasil.

De acordo com o presidente da entidade, Or-
lando de Souza, “esse € o resultado do trabalho
profissional que a Fundacéo realiza”.

Na ocasido, além da aprovacdo das contas
pelo presidente do Conselho, Tasso Gadzanis,
também foi entregue aos membros o relatério de
atividades do primeiro semestre deste ano — nes-
se periodo foi langado o Guia SPCVB e conquis-
tamos o prémio Brasil Travel News. Além de ter
captado e apoiado varios eventos, a entidade es-
teve presente em diversas feiras.
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Sao Paulo em NUmeros

\/ HOTELARIA

550 hotéis @ Taxa média de ocupagdo em 2005: 55%
50 mil apartamentos disponiveis @ Diaria média em 2005: R$ 124,00
350 motéis @
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\/ GASTRONOMIA

3,2 mil padarias

10,4 milhBes de paezinhos por dia
7,2 mil paezinhos por minuto @
1,5 mil pizzarias

1 milhao de pizzas por dia

720 pizzas por minuto

2 mil opcdes de delivery ®

12,5 mil restaurantes ©

22 cidade do mundo em ndmero de
restaurantes ®

52 tipos de culinaria @

500 churrascarias ®

250 restaurantes japoneses ¥

15 mil bares ®

\/ CuLTURA E LAZER

120 teatros @

71 museus ©

280 salas de cinema @
75 bibliotecas @

39 centros culturais @
2.785 pragas @

4 parques tematicos @

27 eventos culturais ©

46 parques @

7 estadios de futebol @

9 casas de espetaculos @

1.000 academias de ginastica @
184 casas noturnas @

1 autédromo (aqui é realizado
o GP Brasil de Férmula 1) @

v EVenTos

Somos a capital sul-americana de feiras de negécios @
Aqui acontecem 90 mil eventos por ano ¢?
Conheca alguns de nossos indicadores:

1 evento a cada 6 minutos 2

500 mil empregos diretos e indiretos 2
120 das 160 grandes feiras realizadas no
pais @

1 feira de negdcios a cada 3 dias @

transportes terrestre e aéreo ©
Circulam por ano 4,3 milhdes de
profissionais e compradores, sendo
45 mil estrangeiros. @

230 mil m?de oferta diria em areas
75% do mercado brasileiro de feiras de
negécios @

R$ 2,4 bilhdes de receita/ano @

R$ 700 milhdes em locagéo de area
para exposigéo @

R$ 700 milhdes em servicos @

R$ 8 bilhdées em viagens, hospedagem e

de pavilhdes @

150 mil m? de oferta diaria em
centros de convencdes, espagos
hoteleiros e outros®

29 mil empresas expositoras
passam por esses espagos,

por ano ¥

\/ TurIsmo

9 milhdes de visitantes passam pela
cidade anualmente ®

2 dias é o tempo médio de permanéncia
dos viajantes na cidade ®

R$ 300,00 é o gasto médio diario de um
visitante de lazer ®

R$ 600,00 é o gasto médio diario de um
visitante de negécios ©

\/ Consumo E FINANGAS

240 mil lojas @

4 mil farméacias e drogarias @

5 mil pet shops ®

72 shopping centers que recebem
30 milhdes de visitantes por més @
900 feiras livres semanais @

34 mil indastrias @

1.931 agéncias bancérias @

864 mil transagdes de cartdo

de crédito por dia @

42 ruas especializadas em mais de
40 segmentos @

15% é a participagéo da cidade no
PIB brasileiro @

\/ TRANSPORTE

5,2 milhdes de carros @ 500 helicépteros (22 maior frota

33 mil taxis @ do mundo)®
21 empresas de taxi @
10 mil 6nibus ®

800 linhas de 6nibus @

19 terminais rodoviarios @

39 companhias aéreas ©
3 aeroportos na Grande Sao
Paulo + 1 em Campinas @

25 paises e 75 cidades nacionais
4 linhas de metrd @ . o .
) o e internacionais sdo os destinos
57,6 km de linhas metroviarias ©
oferecidos nesses aeroportos ©

52 estacdes de metrd @
270 km de linha férrea @

91 mil ruas e avenidas @

500 pousos e decolagens
diariamente no Aeroporto

55 mil seméaforos © Internacional de Cumbica (Gru) ®
'

1,8 mil postos de gasolina @ 33 mil passageiros, diariamente,

349 mil placas de transito @ passam por Cumbica ®
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(1) Editora Abril (2) PMSP (3) Séo Paulo Turismo (4) Ubrafe (5) Governo do Estado de Séao
Paulo (6) Infraero (7) Fohb (8) Sdo Paulo Convention & Visitors Bureau (9) Revista Latin
Trade (10) IBGE (11) MEC (12) Sebrae (13) Guia de Restaurantes Japoneses — Editora JBC
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Flashes da captacéo

r

ANTONIO GRAZIOSI, PRESIDENTE DA SOCIEDADE
BRASILEIRA DE CIRURGIA PLASTICA - REGIONAL SA0
PAuLo, E ELENICE ZAPAROLI (SPCVB), NA ABERTURA
DA XXVI JorRNADA PAuLISTA DE CIRURGIA PLASTICA

EpuarDO, ELISABETE, ELENICE E ANNA PAULA
(SPCVB), com CARLOS LIMA (VICE-PRESIDENTE
AMFORHT), NA ABERTURA DA Il CONFERENCIA
AMFORHT PARA A AMERICA LATINA

ELenice (SPCVB) com CeLso NoGUEIRA E WILSON
JR., RESPECTIVAMENTE PRESIDENTE E DIRETOR DE
EVENTOS DA SAESP, NA ABERTURA DO 3° CONGRESSO
PAULISTA DE ANESTESIOLOGIA

FLAviA GuIMARAES E SaLomMAO BENABOU
(SociepabE BRASILEIRA RADIOCIRURGIA), MAURICIO
PENTEADO (BRAINLAB) E ELISABETE SORRENTINO
(SPCVB), EM REUNIAO DURANTE A FUNDAGAO DA
SOCIEDADE DE RADIOCIRURGIA

ANA MaRIA Zurro (SEMEG), Epuarpo E ELENICE
(SPCVB), HERALDO CORREA (SECRETARIO MUNICIPAL
DE ESPORTE, LAZER E RECREAGAO DE SP), RiIcARDO
GoMEs (ORGANIZADOR) E MARCELO VINiclus
Rezenpe (PRESIDENTE DA CBEPB), EM REUNIAO DE
APRESENTACAO DOS JOGOS INTERNACIONAIS DE
PoLicia E BomBEIROS
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SPCVB conquista parceiros
em Alphaville e no ABC

Sete empreendimentos hoteleiros sdo 0s mais novos associados

Apbs o ingresso no quadro de associados de
entidades e empresas de llhabela e Costa dos Al-
catrazes, no litoral norte do Estado, sete empreen-
dimentos de Barueri (Alphaville) e da regido do ABC
paulista também se uniram & Fundagao. O objetivo
é ampliar a oferta de servigos de hospedagem aos
visitantes de Sao Paulo em dois polos de eventos
na cidade: zonas Sul e Oeste.

Para a gerente de relacionamento com mantene-
dores, Ana Maria Carvalho, trazer novos associados
de fora da capital € um importante passo no caminho
da exceléncia no atendimento. “As adesdes represen-
tardo mais facilidade de hospedagem aos visitantes que
vém para feiras, congressos e eventos na ITM Expo,
Transamérica Expo, Centro de Convengdes Imigran-
tes e Estancia Alto da Serra.”

Passam a figurar entre os associados: Sequéia Re-
sidence, Clarion Alphaville, Comfort Suites Alphaville,
Quality Suites Alphaville e Ibis Tamboré, em Alphaville;
e Liau Hotels Park Suits e Liau Hotels Park Plaza, em
Sé&o Bernardo do Campo.

A partir de agora, os materiais de divulgacéo da
entidade passam a contar com a oferta dessas em-
presas. “Com a maior diversidade, o SPCVB ganha
forca na hora da captagéo de eventos. Além das

REGISTROS g

SPCVB apoéia o Pestana Hotel

A diretora de vendas e marketing do Pesta-
na SP Hotel e vice-presidente do SPCVB, He-
loisa Prass, reuniu cerca de 300 profissionais
da area de organizagdo de eventos em maio
para apresentar o espago de eventos do em-
preendimento hoteleiro. O SPCVB apoiou a re-
alizacao e ofereceu aos participantes material
institucional da cidade. O grupo musical Cia.
Broadway Brasil animou a noite.

Embaixadores Renaissance

Nossa equipe marcou presenca no evento
Embaixadores Renaissance, realizagéo interna
do hotel paulistano. Historia, curiosidades, bair-
ros e pontos turisticos, culinaria, arte, cultura e
glamour foram temas abordados na exposi¢cao
para os colaboradores do empreendimento. Os
staffs do SPCVB e da S&o Paulo Turismo distri-
buiram materiais institucionais da cidade. Essa
acao garantiu a interagcdo dos colaboradores do
empreendimento hoteleiro e resultou em elogios
do gerente geral do hotel, Rahul Vir.

Segundo a gerente de relacionamentos do
SPCVB, Ana Maria Carvalho, “a a¢do do hotel
veio ao encontro da missao da nossa entidade,
gue é promover e divulgar a cidade. Com cola-
boradores mais bem orientados, quem ganha é
0 visitante”.

PauLo be Souza/PMSBC

praias e belezas naturais de llhabela e Costa
dos Alcatrazes, contamos agora com uma regiao
referéncia em luxo e requinte e outra de grande
praticidade em razao da proximidade do siste-
ma viario Anchieta-Imigrantes, o que propicia a
chegada rapida a capital”, destaca Ana Maria.
“Sao parceiros estratégicos que certamente cres-
cerdo com o turismo da cidade.”

AVIESTUR - GERENTES E Associapos bo SPCVB
NA PRIMEIRA EDICAO DESTE ANO

IMEX - MARIA JosE ALVEZ SARAVIA (GERENTE REGIONAL DA
ICCA ParA A AMERICA LATINA), EDUARDO SANOVICZ (PRESIDENTE
DA EMBRATUR) E ELISABETE SORRENTINO (SPCVB)
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AciMA, A ALAMEDA Ri0 NEGRO, ENTRADA PRINCIPAL DE
ALPHAVILLE E UM DOS CARTOES-POSTAIS DE BARUERI. A0 LADO, O
IMPONENTE PAco MunicipAL DE SAo BERNARDO DO CAMPO

Crescimento

CoOM A ENTRADA DOS
NOVOS PARCEIROS, CHEGA
A 413 o NUMERO DE
Assoclapos bo SPCVB.
ISSO REPRESENTA UM
CRESCIMENTO DE 95%
(201 Novos ASSOCIADOS)
DESDE MARGO DE 2005,
QUANDO TEVE INICIO A
ATUAL GESTAO.

Junho/2006

Margo/2005

212] 413

Estivemos Presentes...

Abril  EBS
Aviestur

Maio  IMEX

Junho Lacime

TAM Show Rio de Janeiro,
Brasilia, Salvador e Belém

Feiras com Associados...

1 e 2 de setembro Avirrp
29 e 30 de setembro  Aviestur
25 a 29 de outubro Abav

16 a 19 de novembro Feira de Gramado
5 a 7 de dezembro Exposystem
Estaremos Presentes...

La Cumbre
Icca General Assembly
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TANQUE CHElg,

Que venham os turistas do interior

Para atrai-los nos fins de semana, com o propdsito de usufruir o lazer
da cidade, o SPCVB e a Sao Paulo Turismo lancam programa de descontos

O compromisso de fomentar o turismo em S&o
Paulo gerou nova acéo do SPCVB e da Sdo Paulo
Turismo: a campanha Sao Paulo Tanque Cheio, que
tera inicio em agosto e buscara atrair a metrépole
visitantes com perfil bem definido, o paulista do inte-
rior que chega di-
rigindo o préprio
veiculo.

As duas enti-
dades se unirama
parceiros como Vi-
sanet e Distribui-
dora de Petréleo
Via Brasil para ofe-
recer aos viajantes
descontos e beneficios em equipamentos turisticos
da capital.

“A expectativa € de aumento na taxa de ocupagéo
hoteleira, bem como na movimentagéo de setores da
economia, como gastronomia e compras”’, antecipa o
gerente de marketing do SPCVB, Rubem Valduga.

Prevista para durar até dezembro, a acéo prevé
gue o visitante que abastecer seu veiculo em um dos
100 postos da rede Via Brasil no Estado e pagar com

PREMIACAO @

ORLANDO DE Souza (SPCVB), PauLo MiRaNDA (BRAsIL TRAVEL NEws)
£ Toni Sanoo (SPCVB)

SPCVB recebe o

“Oscar” do Turismo

O forte trabalho de incentivo ao turismo paulista-
no desenvolvido pela atual diretoria do SPCVB no
decorrer de 2005 foi coroado com o prémio Brasil
Travel News — Os 10 Mais do Turismo, na categoria
“Incentivo ao Desenvolvimento do Turismo”.

O troféu foi entregue ao presidente Orlando de
Souza em festa realizada em junho no Hotel Crow-
ne Plaza, no bairro da Bela Vista. Como personali-
dade do ano foi premiado o presidente da Embra-
tur, Eduardo Sanovicz. A TAM ganhou como me-
Ihor companhia aérea e a CVC Turismo, como me-
Ihor operadora.

A premiagéo existe hd mais de 20 anos e avalia
fatores como desempenho comercial, capacidade de
inovacgao, criatividade e sucesso nas realizagoes.

EXPEDIENTE

e I R e WISA

cartes Visa ou Visa Electron valores a partir de R$
60,00 ganhara um voucher de descontos. No “passa-
porte” esta a relagéo dos parceiros, entre hotéis, res-
taurantes e parques.

No caso das unidades hoteleiras, 43 delas partici-
pam da promo-

) ~ .
T ¢ao com tarifas

gue variam en-
tre R$80,00; R$
100,00 e R$
120,00 — uma
1 o alusdo aos limi-
tes de velocida-
de nas rodovias
do Estado. Além
do desconto na tarifa, o visitante contara com café-da-
manhd, early check-in no sabado, late check-out no do-
mingo, apartamentos single ou double. Entre os parcei-
ros estdo o Parque da Ménica, o Mundo da Xuxa e o
Playcenter.

DivuLcacEo - Para estimular o acesso aos benefici-
0s, comegara a ser veiculada uma campanha publicita-
ria em emissoras de radio e em jornais do interior.

SaLA SAo PA%

Muito prazer, concierges!

Evidenciar as faces do turismo paulistano € um
dos propésitos do SPCVB, que se uniu a Fundagao
Orquestra Sinfonica do Estado de Sdo Paulo e a
Associagao Brasileira dos Concierges de Hotéis de
Sao Paulo (Lés Cléf's d"Or). A parceria resultou na
apresentagdo, em junho, da Sala Séo Paulo, o mai-
or e 0 melhor espaco para concertos da América
Latina, aos concierges da capital.

Durante o coquetel, o presidente do SPCVB, Or-
lando de Souza, ressaltou que “qualificar esses pro-
fissionais € um importante passo no fomento ao tu-
rismo local”. Para o vice-presidente, Raul Sulzbacher,
“0s concierges sdo fundamentais aos espacos de en-
tretenimento. S&o eles os gurus dos visitantes de
luxo”. Os diretores da Sinfonica e da Lés Cléf's d"Or
também marcaram presenca.

Toni Sanpo (SPCVB), Francisco Lima (Assoc. BRras. pos
CoNCcIERGES DOS GRANDES HoTEis/SP), CARLos HARASAWA
(FunpbagAo OsEsP), Luiz ALBUQUERQUE (Assoc. BRras. pos
Concierces Dos GRANDES HoTeis/SP) e OrLaNDO DE Souza (SPCVB)

=N .Il'l. 1 ll“ l'
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NEGOCIOS g

A melhor cidade
da Ameérica Latina

Os mais de 10 milhdes de paulistanos podem se
orgulhar de sua cidade por mais um motivo: Sao Paulo
€ 0 melhor destino da América Latina para fazer nego-
cios, segundo estudo divulgado recentemente pelo
América Economia Intelligence, centro de pesquisas
da revista América Economia, do Chile.

O ranking pontuou os 40 melhores municipios da re-
gido para negdcios. Santiago (no Chile) ficou em segundo
lugar e Monterrey (no México), em terceiro. Entre os crité-
rios de avaliagao estéo o potencial inovador, a capacidade
para gerar novos empreendimentos, a competitividade em
telecomunicacéo, a seguranca e o custo de vida.

ICCA - Outra boa noticia vem da International Con-
gress & Convention Association (ICCA). Em nova clas-
sificagdo das metrépoles que mais recebem eventos
internacionais de negdcios, a cidade subiu 16 posicoes:
da 532 para a 372 colocagdo mundial. Foram 29 reali-
zagOes no ano passado, contra 16 em 2004 — cresci-
mento de mais de 80%.

Na lista que leva em conta o nimero de participan-
tes, a capital ocupa posicéo de maior destaque: o 28°
lugar, gracas aos 17.285 visitantes recebidos em 2005.

No ranking por pais, o Brasil figura agora na 82 posi-
cao, por ter atraido 130.265 pessoas em 2005, contra
84.647 no ano anterior. Também houve ascens&o no
ranking de eventos: do 14° posto em 2004, com 106, para
0 11° no Ultimo ano, com 145.

Vice-presidentes do SPCVB

DA ESQUERDA PARA A DIREITA:
RAUL SuLzBACHER, PERCIVAL MARICATO, ALBERTO VIDIGAL, MAURICIO
BERNARDINO, ALEXANDRE WERFEL, ORLANDO DE SOUZA (PRESIDENTE),
Jose RaFAEL GuacLIARDI, HELOISA Prass, ANNIE MORRISSEY, PAuLO
AMORIM, VALTER PATRIANI E ROOSEVELT HAMAM
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